REGULAMIN WSPOLPRACY Z MEDIAMI, PARTNERAMI | PATRONAMI

§ 1. Postanowienia ogdlne

Niniejszy Regulamin (dalej: ,,Regulamin”) okre$la zasady przyznawania akredytacji medialnych oraz zasady nawigzywania i realizacji
wspotpracy z Patronami, Partnerami i Sponsorami podczas wydarzen organizowanych pod markg Targi Fantastyki (dalej: ,Wydarzenie”
lub , Targi”).
Organizatorem Wydarzen jest spotka pod nazwa Targi Fantastyki sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie (kod pocztowy 03-984), przy ul.
Uminskiego 28/78, wpisana do rejestru przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS: 0000987518, NIP:
1133068322 (dalej: ,Organizator”).
Regulamin ma zastosowanie do wszystkich edycji Wydarzen organizowanych przez Organizatora, w szczegdlnosci do Warszawskich
Targdéw Fantastyki oraz Wakacyjnych Targdéw Fantastyki, chyba ze odrebna Umowa Partnerska lub regulamin danej edycji stanowig
inaczej.
Terminy, miejsce oraz szczegétowe warunki logistyczne danej edycji Wydarzenia okreslane sg odrebnie i publikowane na stronie
www.targifantastyki.pl oraz w materiatach informacyjnych danej edyc;ji.
Regulamin stosuje sie facznie z Regulaminem Uczestnictwa, Regulaminem Wystawcéw oraz Politykg Prywatnosci Organizatora,
dostepnymi na stronie www.targifantastyki.pl.
Kontakt w sprawach akredytacji medialnych oraz wspétpracy partnerskiej:

a) akredytacje medialne: media@targifantastyki.pl

b) partnerstwa, patronaty, sponsoring: wspolpraca@targifantastyki.pl

§ 2. Definicje
Przedstawiciel Mediéw — dziennikarz, reporter, fotoreporter, redaktor, bloger, twdrca internetowy (YouTube, TikTok, Instagram i inne
platformy) lub inna osoba prowadzaca dziatalnos¢ informacyjng lub twércza zwigzang z tematyka Wydarzenia.
Akredytacja Medialna — bezptatne uprawnienie do wstepu na teren Wydarzenia w celu przygotowania materiatéw medialnych,
przyznawane Przedstawicielowi Medidw na zasadach okreslonych w niniejszym Regulaminie.
Partner — podmiot, ktéry na podstawie odrebnej umowy z Organizatorem $wiadczy na rzecz Wydarzenia ustugi, dostarcza towary,
wsparcie finansowe, barterowe lub promocyjne w zamian za okreslone $wiadczenia ze strony Organizatora (ekspozycja marki, przestrzen
aktywacyjna, obecno$é w komunikaciji itp.).
Patron Medialny — Partner bedacy redakcja, stacja radiowa lub telewizyjng, platforma internetowa lub innym podmiotem medialnym,
obejmujacy Wydarzenie patronatem medialnym na zasadach okreslonych w odrebnej umowie.
Sponsor — Partner udzielajgcy Organizatorowi wsparcia finansowego lub rzeczowego w zamian za $wiadczenia promocyjne i
marketingowe okreslone w umowie sponsoringowej.
Umowa Partnerska — umowa zawarta pomiedzy Organizatorem a Partnerem, Patronem Medialnym lub Sponsorem, okreslajgca
szczegbtowy zakres wspotpracy, Swiadczen i wynagrodzenia (lub barteru).
Identyfikator — imienny identyfikator, opaska lub inny znak rozpoznawczy potwierdzajgcy uprawnienia Przedstawiciela Mediow lub
przedstawiciela Partnera na terenie Wydarzenia.
Strefa Partnera / Strefa Aktywacji — powierzchnia na terenie Wydarzenia udostepniona Partnerowi na zasadach okre$lonych w Umowie
Partnerskiej.

§ 3. Zasady przyznawania akredytacji medialnej

O Akredytacje Medialng moga ubiegac sie w szczegdlnosci dziennikarze, reporterzy, fotoreporterzy, operatorzy, przedstawiciele redakcji
prasowych, radiowych, telewizyjnych i internetowych, a takze twércy prowadzacy blogi, kanaty wideo, podcasty lub profile w mediach
spotecznosciowych o tematyce zgodnej z profilem Wydarzenia (popkultura, fantastyka, gry, komiks, cosplay, nowe technologie).
Akredytacja Medialna jest bezptatna. Liczba akredytacji na dang edycje Wydarzenia jest ograniczona, a przestanie zgtoszenia nie jest
réwnoznaczne z jej przyznaniem.
Warunkiem ubiegania sie o Akredytacje Medialng jest prawidtowe wypetnienie formularza akredytacyjnego udostepnionego przez
Organizatora lub zgtoszenie sie droga mailowa, oraz akceptacja niniejszego Regulaminu.
W formularzu zgtoszeniowym nalezy podac¢ w szczegdlnosci:

a) imieinazwisko, adres e-mail oraz numer telefonu kontaktowego,

b) nazwe redakcji, medium, kanatu lub projektu (jezeli dotyczy),

c) charakter prowadzonej dziatalnosci lub petniong funkcje,

d) adres strony internetowej, portfolio lub profilu w mediach spotecznosciowych wraz z przyktadowymi publikacjami,

e) planowany sposdb i zakres relacjonowania Wydarzenia oraz przewidywane miejsce publikacji materiatu.
Kazde zgtoszenie podlega indywidualnej ocenie Organizatora, ktdry bierze pod uwage w szczegdlnosci: zgodnos¢ profilu medium z
tematyka Wydarzenia, regularno$é publikacji i aktywnos¢ redakcyjna, zasieg i popularnos¢ wsréd odbiorcow zainteresowanych profilem
Wydarzenia oraz mozliwosci organizacyjne i limit dostepnych akredytacji.
Organizator zastrzega sobie prawo do odmowy przyznania Akredytacji Medialnej bez podania przyczyny, w tym w przypadku otrzymania
nadmiernej liczby zgtoszen z tej samej redakcji, kanatu lub profilu.
Organizator moze zwrdcic sie do zgtaszajgcego o uzupetnienie zgtoszenia lub o dodatkowe informacje niezbedne do jego rozpatrzenia.
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Informacja o przyznaniu lub odmowie przyznania Akredytacji Medialnej przekazywana jest na adres e-mail wskazany w zgtoszeniu, w
terminie ustalonym odrebnie dla danej edycji Wydarzenia.

Organizator moze zakonczy¢ przyjmowanie zgtoszen przed wskazanym terminem w przypadku wyczerpania puli dostepnych akredytacji.
Akredytacja Medialna jest imienna i nie moze by¢ przekazana ani udostepniona innej osobie.

§ 4. Prawa i obowigzki Przedstawicieli Mediow

Akredytacja Medialna uprawnia do wstepu na teren Wydarzenia oraz przygotowywania materiatéw prasowych, fotograficznych,
filmowych i innych materiatéw medialnych dotyczacych Wydarzenia.
W ramach Akredytacji Medialnej Organizator moze zapewnic, stosownie do mozliwosci organizacyjnych danej edycji:

a) dostep do wyznaczonej strefy prasowej (jesli taka jest przewidziana na danej edycji) lub do strefy B2B,

b) mozliwos¢ przeprowadzania wywiaddéw z przedstawicielami Organizatora, wystawcami, gos¢mi i twdércami — po uprzednim

uzgodnieniu,
c) dostep do materiatéw prasowych i informacyjnych,
d) mozliwosé wykonywania zdjeé oraz nagran wideo z przebiegu Wydarzenia, z zastrzezeniem ograniczen wskazanych w ust. 5-6
ponizej.

Akredytacja Medialna nie gwarantuje mozliwosci przeprowadzenia wywiadu z konkretng osobg ani udziatu w konkretnym punkcie
programu —wymaga to kazdorazowo zgody zainteresowanej osoby oraz uwzglednienia harmonogramu Wydarzenia.
Przedstawiciel Mediéw zobowigzany jest nosi¢ Identyfikator w widocznym miejscu przez caty czas przebywania na terenie Wydarzenia
oraz stosowac sie do polecen Organizatora, ochrony i stuzb porzadkowych.
Ze wzgledu na charakter Wydarzenia —w tym udziat licznych uczestnikdw w kostiumach (cosplay) — Przedstawiciel Mediéw zobowigzany
jest kazdorazowo uzyskaé¢ zgode danej osoby przed wykonaniem lub opublikowaniem jej wizerunku w zblizeniu lub w sposéb
umozliwiajacy jej identyfikacje, a w przypadku osoby matoletniej — dodatkowo zgode jej opiekuna prawnego. Dobrg praktyka jest pytanie
o zgode przed fotografowaniem, nawet jesli uczestnik znajduje sie w przestrzeni ogélnodostepnej.
Organizator moze ograniczy¢ lub wytaczyé mozliwos¢ fotografowania, filmowania lub nagrywania dzwieku w wybranych strefach lub
podczas wybranych punktéw programu — ze wzgleddéw organizacyjnych, bezpieczenstwa, ochrony praw autorskich, ochrony wizerunku
lub na zyczenie wystepujacego artysty, twdrcy badz goscia.
Korzystanie z Akredytacji Medialnej nie moze zaktdca¢ przebiegu prelekcji, pokazéw, konkurséw, warsztatéw ani innych punktéw
programu Wydarzenia.
Przedstawiciel Medidw ponosi odpowiedzialnos¢ za wtasny sprzet fotograficzny, filmowy i inny wniesiony na teren Wydarzenia —
Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za przedmioty pozostawione bez nadzoru.
Dobra praktyka jest, aby Przedstawiciel Mediéw przygotowat i opublikowat materiat dotyczacy Wydarzenia w medium, z ktérym
wspotpracuje, oraz przekazat Organizatorowi — w terminie do 30 dni po zakoriczeniu danej edycji — link do publikacji lub wybrane
materiaty (zdjecia, nagrania) dokumentujace Wydarzenie.
Z chwilg dobrowolnego przekazania Organizatorowi materiatéw, o ktérych mowa w ust. 9 powyzej, Przedstawiciel Mediéw udziela
Organizatorowi nieodptatnej, niewylacznej licencji na ich wykorzystanie w celach informacyjnych, dokumentacyjnych, archiwalnych i
promocyjnych zwigzanych z Wydarzeniem, obejmujacej w szczegdlnosci publikacje na stronie internetowej i w mediach
spotecznosciowych Organizatora, w materiatach prasowych oraz w podsumowaniach i materiatach promujacych kolejne edycje
Woydarzenia. Organizator oznaczy autora materiatu, jezeli przekaze on dane do oznaczenia, a charakter publikacji na to pozwala.

§ 5. Zasady nawigzywania wspotpracy z Partnerami, Patronami Medialnymi i Sponsorami
Wspotpraca Partnera, Patrona Medialnego lub Sponsora z Organizatorem odbywa sie na podstawie odrebnej Umowy Partnerskiej,
zawieranej w formie pisemnej, dokumentowej (e-mail) lub elektronicznej, okreslajacej w szczegdlnosci: zakres Swiadczen Organizatora
(m.in. ekspozycja logotypu, powierzchnia aktywacyjna, obecno$¢ w komunikacji, tytut Partnera/Patrona danej edycji), zakres $wiadczen
Partnera (finansowych, barterowych, rzeczowych lub promocyjnych), edycje Wydarzenia, ktérej dotyczy wspotpraca, oraz zasady
rozliczenia.
Niniejszy Regulamin okresla ogdlne zasady wspotpracy i obowigzuje niezaleznie od postanowien indywidualnej Umowy Partnerskiej; w
zakresie nieuregulowanym Umowa Partnerska lub w przypadku sprzecznosci, pierwszenstwo maja postanowienia Umowy Partnerskiej.
Organizator zastrzega sobie prawo do indywidualnej oceny kazdej propozycji wspdtpracy oraz do odmowy jej nawigzania bez podania
przyczyny, w szczegdlnosci, jezeli charakter dziatalnosci podmiotu ubiegajgcego sie o wspotprace pozostaje w sprzecznosci z profilem,
wartosciami lub dobrymi obyczajami Wydarzenia.
Partner zobowigzany jest prowadzi¢ dziatania promocyjne, reklamowe i aktywacyjne wytgcznie w granicach przydzielonej mu Strefy
Partnera oraz zgodnie z zakresem uzgodnionym w Umowie Partnerskiej. Prowadzenie dziatar reklamowych poza przydzielong strefa
wymaga uprzedniej pisemnej zgody Organizatora.
Zabronione jest reklamowanie lub promowanie na terenie Wydarzenia towardéw lub ustug podmiotéw trzecich niebedacych strong
Umowy Partnerskiej, bez uprzedniej zgody Organizatora.
Postugiwanie sie nazwg Wydarzenia, znakiem towarowym, logotypem lub innymi oznaczeniami Organizatora przez Partnera jest
dozwolone wytgcznie w zakresie i na zasadach okre$lonych w Umowie Partnerskiej lub po uprzednim odrebnym uzgodnieniu z
Organizatorem.



Partner ponosi wytaczng odpowiedzialno$é¢ za zgodnos¢ z prawem prowadzonej przez siebie dziatalnosci, w tym organizowanych
konkurséw, loterii i akcji promocyjnych oraz wykorzystywanych znakdéw towarowych, wzoréw i tresci chronionych prawem autorskim,
zgodnie z ustawg z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych oraz ustawg z dnia 30 czerwca 2000 r. Prawo wtasnosci
przemystowe;j.

Rozliczenia pomiedzy Organizatorem a Partnerem (w modelu finansowym, barterowym lub mieszanym) odbywajg sie na zasadach
okreslonych w Umowie Partnerskiej.

§ 6. Realizacja wspotpracy na terenie Wydarzenia
Organizator udostepnia Partnerowi Strefe Aktywacji lub inng powierzchnie w lokalizacji wskazanej przez Organizatora, z zastrzezeniem
prawa do zmiany lokalizacji z przyczyn organizacyjnych, technicznych lub niezaleznych od Organizatora.
Godziny montazu, demontazu oraz udostepnienia Strefy Partnera Uczestnikom Wydarzenia okreslane sg odrebnie dla kazdej edycji i
przekazywane Partnerowi drogg elektroniczna.
Partner odpowiada za stan techniczny, bezpieczeristwo oraz zgodnos¢ z przepisami przeciwpozarowymi i BHP elementéw zabudowy,
sprzetu i materiatéw wnoszonych w ramach realizacji Strefy Aktywacji.
Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci materialnej za mienie Partnera pozostawione na terenie Wydarzenia bez nadzoru, ani za
szkody wyrzadzone przez Uczestnikdw lub osoby trzecie w obrebie Strefy Partnera, chyba ze szkoda wynika z winy umysinej
Organizatora.
Partner ponosi odpowiedzialno$¢ za szkody wyrzadzone przez siebie, swoich pracownikéw lub przedstawicieli na terenie Wydarzenia, w
tym za zniszczenie mienia Organizatora lub obiektu.
Bez porozumienia z Organizatorem na teren Wydarzenia nie wolno wnosi¢ przedmiotéw niebezpiecznych, broni, materiatéw
wybuchowych, substancji toksycznych lub fatwopalnych, a takze alkoholu i sSrodkéw odurzajacych. Na terenie Wydarzenia obowigzuje
zakaz agitacji politycznej.
Przedstawiciele Partnera zobowigzani sg posiada¢ widoczny Identyfikator oraz stosowac sie do polecen Organizatora, ochrony i stuzb
porzadkowych.

& 7. Wizerunek i materiaty promocyjne
Podczas Wydarzenia wykonywane sg fotografie oraz rejestrowane materiaty wideo przez Organizatora oraz akredytowanych
Przedstawicieli Mediow.
Partner wyraza zgode na nieodptatne wykorzystanie przez Organizatora w celach promocyjnych, dokumentacyjnych, informacyjnych
oraz sprawozdawczych zdjeé i materiatéw wideo przedstawiajacych jego Strefe Aktywacji, logotyp oraz przedstawicieli obecnych na
terenie Wydarzenia, chyba ze Umowa Partnerska stanowi inaczej.
Organizator zobowiazuje sie wykorzystywaé oznaczenia i materiaty Partnera wyfacznie w zakresie i formie uzgodnionej w Umowie
Partnerskiej.
Jakiekolwiek dodatkowe wykorzystanie wizerunku, logotypu lub materiatéw Partnera poza zakresem Umowy Partnerskiej wymaga
odrebnej zgody Partnera.

§ 8. Cofniecie akredytacji lub rozwigzanie wspétpracy

Organizator ma prawo cofna¢ Akredytacje Medialng w kazdym czasie w przypadku:

a) naruszenia niniejszego Regulaminu lub Regulaminu Uczestnictwa,

b) nieprzestrzegania zasad bezpieczenstwa lub polecen Organizatora, ochrony lub stuzb porzgdkowych,

c) przekazania lub udostepnienia Identyfikatora innej osobie,

d) utrudniania przebiegu Wydarzenia, pracy Organizatora, wystawcow, artystow lub innych Przedstawicieli Mediow,

e) korzystania z Akredytacji Medialnej w sposdb niezgodny z jej przeznaczeniem.
Cofniecie Akredytacji Medialnej oznacza natychmiastowa utrate wynikajacych z niej uprawnien oraz obowigzek zwrotu Identyfikatora
na zadanie Organizatora.
Organizator zastrzega sobie prawo do rozwigzania lub odstgpienia od Umowy Partnerskiej ze skutkiem natychmiastowym w przypadku
razgcego naruszenia przez Partnera postanowien niniejszego Regulaminu, Umowy Partnerskiej lub obowigzujacych przepiséw prawa, w
szczegdlnosci w przypadku dziatan sprzecznych z dobrymi obyczajami, godzacych w dobre imie Organizatora lub Wydarzenia, lub
zagrazajacych bezpieczenstwu Uczestnikow.
Zasady rozliczenia w przypadku rozwigzania lub odstgpienia od Umowy Partnerskiej okresla ta Umowa; w braku odmiennych
postanowien stosuje sie przepisy Kodeksu cywilnego.

§ 9. Odpowiedzialnos¢ i sita wyzsza
Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za odwotanie, zmiane terminu lub zakresu Wydarzenia z przyczyn od niego niezaleznych, w
tym wskutek dziatania sity wyzszej, decyzji organdw administracji publicznej, stanu epidemii lub kleski zywiotowej. W takim przypadku
Organizator poinformuje niezwtocznie Przedstawicieli Medidw i Partneréw oraz w miare mozliwosci, zaproponuje alternatywny termin
realizacji Swiadczen.



Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany programu Wydarzenia, w tym godzin, miejsc oraz listy wystepujgcych gosci, co nie stanowi
podstawy do roszczen wobec Organizatora, o ile nie wptywa istotnie na zakres Swiadczen przewidzianych Umowg Partnerska.

§ 10. Dane osobowe
Administratorem danych osobowych osdb ubiegajacych sie o Akredytacje Medialng oraz przedstawicieli Partneréw, Patrondéw
Medialnych i Sponsoréw jest Targi Fantastyki sp. z 0.0., ul. Uminskiego 28/78, 03-984 Warszawa.
Dane osobowe przetwarzane sg w celu rozpatrzenia zgtoszenia akredytacyjnego, nawigzania i realizacji wspétpracy, kontaktu w sprawach
organizacyjnych oraz — za odrebng zgodg — w celach marketingowych, na zasadach szczegétowo opisanych w Polityce Prywatnosci
Organizatora, dostepnej na stronie www.targifantastyki.pl.
Osobie, ktérej dane dotycza, przystuguje prawo dostepu do danych, ich sprostowania, usuniecia, ograniczenia przetwarzania,
przenoszenia danych oraz wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania, a takze prawo wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony
Danych Osobowych.
Kontakt w sprawach danych osobowych: kontakt@targifantastyki.pl.

§ 11. Postanowienia koricowe
Przestanie formularza akredytacyjnego lub zawarcie Umowy Partnerskiej jest réwnoznaczne z potwierdzeniem zapoznania sie z
niniejszym Regulaminem i jego akceptacja.
Osoby akredytowane oraz przedstawiciele Partneréw zobowigzani sg dodatkowo przestrzega¢ Regulaminu Uczestnictwa i (jesli dotyczy)
Regulaminu Wystawcow obowigzujgcego na danej edycji Wydarzenia.
Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany niniejszego Regulaminu. Informacja o zmianach zostanie opublikowana na stronie
www.targifantastyki.pl, z odpowiednim wyprzedzeniem przed kolejng edycjg Wydarzenia.
W sprawach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem zastosowanie majg odpowiednie przepisy prawa polskiego, w szczegdlnosci
Kodeksu cywilnego oraz Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 (RODO).
Ewentualne spory rozstrzygane beda przez sad witasciwy dla siedziby Organizatora, z zastrzezeniem bezwzglednie obowigzujgcych
przepiséw dotyczacych konsumentow.
Regulamin wchodzi w zycie z dniem jego opublikowania na stronie www.targifantastyki.pl.
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